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Benchmark Nachhaltigkeit -
der Mobelhandel erkennt seine Chancen

1. Kurzer historischer Abriss Verband okologischer
Mobelhduser/OkoControl

1.1. Situation in der 80ern, Holzschutzmittelskandal, formaldehydbelastete Spanplat-
tenmdbel, keine gesunden Mdébel fir Kinder und Erwachsene, Holzmdbel nur als
Bauernmobel oder mit Tropenholz aus Raubbau

1.2. Grindung erste 6kologischer Mébelhauser, Ziele: 6kologisch und gesunde Mdobel,
ganzheitliche Lebensweise, harmonische Einrichtung, neue Designvorstellung

1.3. Zusammenschllisse: Arbeitskreis Gesundes Wohnen und Schlafen e.V. , Bundes-
verband o6kologischer Einrichtungshauser/Europadischer Verband. Aufgabe: Her-
steller liberzeugen, auf Schadstoffe zu verzichten und mit europadischen Hdélzern
zu arbeiten. Vertrauen ist gut, Kontrolle ist besser, Griindung der OkoControl Ge-
sellschaft fir Qualitdtsstandards 6kologischer Einrichtungshauser, Entwicklung des
OkoControl Siegels, Verpflichtung der Lieferanten zur Volldeklaration. N&chstes
Ziel: Wirtschaftlich agieren und Gewinne fiir Mitglieder erzielen, Grindung der
ProOko Servicegesellschaft dkologischer Einrichtungshduser mbH, Kooperation mit
Garant Moébel Gruppe.

2. Status Quo / Okologie in der Mébelbranche:

Es gibt heute eine ganze Reihe von Massivholzm&belherstellern, die 6kologisch vertretba-
re Mdbel herstellen, die auch der Gesundheit nicht schaden. Es gibt z.B. mit den gut 50
Mitgliedern des Europaischen Verbandes 6kologischer Einrichtungshdauser Mébelhandler,
deren Produktsortiment entsprechend dkologisch ausgerichtet ist. Die Mdbel sind aus
nachwachsenden Rohstoffen, Holz kommt aus nachhaltiger Forstwirtschaft, groBtenteils
aus Europa, oft auch mit PEFC-Zertifikat, manchmal sogar mit FSC-Siegel. Baumwolle
stammt wo immer méglich aus kontrolliert biologischem Anbau und alle Matratzen sind
zu 100% aus natirlichem Latex. Zugleich sind diese Produkte auf hohem Qualitatsni-
veau und vom Design her zeitlos modern, zum Teil auch mit Designpreisen ausgezeichnet
- ein perfektes Produkt fiir die wachsende Kundengruppe der LOHAS. LOHAS steht fiir
Lifestyle of Health and Sustainability, ein Lebensstil, der durch verantwortlichen Konsum
gepragt ist und sich an Gesundheit und Nachhaltigkeit orientiert.

3. Zahlenbeispiele fiir die Bedeutung nachhaltigen
Konsums:

TNS Infratest kommt zu dem Ergebnis, dass 35% der Bevdlkerung heute bereits ,Bio-
affin® sind. Der groBe Bioboom begann zunachst in der Lebensmittelbranche, geht jetzt
Uber auf die Bereiche Mobilitat, Energieversorgung, Hausbau und Renovierung, Beklei-
dung, Elektrogerate und wird schon bald nahezu alle Bereiche unseres Konsums betref-
fen. Das Zukunftsinstitut stellt gar die Behauptung auf, ,2015 werden LOHAS die
Konsummarkte weltweit dominieren."Banken werden bei Kreditvergaben weit mehr
als friher den Aspekt der Nachhaltigkeit einbeziehen, der Finanzmarkt registriert ein
wachsendes Interesse an ethisch und 6kologisch vertretbaren Geldanlagemdéglichkeiten.
Zugleich werden die gesetzlichen Regelungen in Bezug auf globalen Umweltschutz immer
strenger. Firmen, die sich nicht nachhaltig orientieren, werden in nicht mehr allzu langer
Zeit zu den Verlierern am Markt gehdren. Diese Zahlen versprechen aber auch einen gi-
gantischen Markt fur die Zukunft fir Firmen, die diesen Trend erkennen.
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4. Mobelbranche und Nachhaltigkeit:

Auch wenn das Trendbook zur Mdbelmesse Kéln 2011 Nachhaltigkeit als den groBen
Trend identifiziert hat, der das Design der nachsten Jahre bestimmen wird, ist die M&bel-
branche als Gesamtes noch weitgehend abgekoppelt und unbeeindruckt von dieser Ent-
wicklung. Der Markt ist nach wie vor geteilt: Die erklarten Okomdbel aus Massivholz auf
der einen Seite und die sogenannten konventionellen auf Spanplattenbasis auf der ande-
ren. Quer dazu die Billigmobel in massivem Holz, moéglicherweise aus dubiosen Quellen
oder unter Umgehung aller UmweltschutzmaBnahmen in Ubersee produziert. Diese
Struktur spiegelt sich auch im deutschen Modbelhandel wieder. So sind z.B. auBer IKEA
und ProOko nur sehr wenige Unternehmen aus der Mébelbranche Mitglied im Bundesar-
beitskreis umweltbewusstes Management BAUM e.V., der immerhin schon seit 25 Jahren
existiert und eine Vielzahl namhafter Unternehmen aus allen Branchen zu seinen Mitglie-
dern zahlt. Erst ein Mobelhandler aus dem klein- und mittelstandischen Bereich hat bis-
her einen Nachhaltigkeitsbericht vorgelegt, der in etwa den Regeln der Global Reporting
Initiative entsprechen wirde.

5. Herausforderung nachhaltiges Unternehmen:

Dennoch schlaft diese Branche nicht. Die Herausforderung ist allerdings vielgestaltig: Der
Markt fordert von Unternehmen heute weit mehr als noch vor 10 Jahren. Seit es mehr
und mehr Bio-Produkte gibt, gerat im nachsten Zug die Art und Weise in den Blickpunkt,
wie 6kologisch und sozial verantwortlich Unternehmen gefiihrt werden oder welchen posi-
tiven Beitrag sie fir die Umwelt leisten. Ein gesundes, umweltvertragliches Produkt allei-
ne genligt heute nicht mehr. Okologisch vorbildliche Produkte reichen bald als Alleinstel-
lungsmerkmal nicht mehr aus. Der Branchenriese IKEA hat diese Entwicklung erkannt
und sich umfangreiche Ziele gesetzt. Das Programm ist ehrgeizig und kann in der Tat
einen Beitrag zum Klimaschutz leisten, wenn es komplett umgesetzt wird. Wenn z.B. die
Coffeeshop-Kette Starbucks in allen ihren weltweit (iber 15.000 Filialen fair gehandelten
Kaffee anbietet, wie es seit kurzem der Fall ist, Ubertrifft das den Absatz aller fairtrade-
orientierten, kaffeeverwendenden kleinen Unternehmen zusammen um ein Vielfaches.

6. Trend Greenwashing:

Im gleichen Fahrwasser schwimmen aber auch Unternehmen mit, bei denen die Nachhal-
tigkeitsorientierung auf Einzelaspekte reduziert bleibt. Dieser Trend hat bereits den
Namen ,Greenwashing", denn es handelt sich hierbei zwar um redliche Bemihungen auf
der einen Seite - aber auf der anderen Seite sind die Produkte selbst alles andere als
umweltverantwortlich und manche MaBnahme ist nur ein Tropfen auf den heiBen Stein.
Wenn z.B. ein weiterer Mébelgigant in der Offentlichkeit signalisiert ,,Dieses Unternehmen
ist vorbildlich™, weil er seine Lagerhallen mit Solardédchern ausstattet, dann Uberspielt
das, dass es um die Produktdkologie noch weit her ist. Offenbaren wiirde sich dies in ei-
nem Nachhaltigkeitsbericht, der Rechenschaft ablegt tber Produkt und Produktionsum-
stande. Kaum ein Unternehmen aus der Mdbelbranche kann jedoch einen echten Nach-
haltigkeitsbericht vorweisen. Fiir die OkoControl Handler bedeutet dies nun, nach der
Vorreiterrolle im Bereich der Produkte die nachste Rakete zu ziinden und die nachhaltige
Unternehmensfithrung in der Offentlichkeit zu prasentieren. Denn Okostrom, Recycling-
papier, Energiesparleuchten und vieles mehr sind MaBnahmen, die hier oft schon weit
friher ergriffen wurden als im Wettbewerb.

7. Nachhaltigkeit bewerten:

Der Verband erarbeitet derzeit ein 5-Sterne Wertungssystem, das neben 6kologischen
Produkten und Beratungsqualitat die nachhaltige Unternehmensfiihrung auszeichnet. Ein
umfangreicher Kriterienkatalog wird zunachst die MaBnahmen abfragen, die jeder einzel-
ner Handler bereits durchgeflihrt hat, um Ressourcen zu schonen, den CO2-AusstoB
seines Unternehmens zu reduzieren und seinen dkologischen FuBabdruck so gering wie
moglich zu halten. Im nachsten Schritt bietet der Verband Gber Rahmenvertrage mit di-
versen Dienstleistern und Beratungsleistungen Hilfestellung, wie die nachsten Etappen-



16. Internationales Holzbau-Forum 10

Benchmark Nachhaltigkeit - der Mébelhandel erkennt seine Chancen | J. Genske | 5

ziele rasch erreicht werden kénnen. Energiearme Fahrzeugdflotte, innovative Logistik-
I6sungen, papierloses Blro sind ebenso Themen wie die Kompensation nicht mehr weiter
reduzierbarer CO2 Emissionen Uber Investitionen in vorbildliche Klimaschutzprojekte.

8. Nachhaltigkeit als umfassende Management-
Aufgabe:

Nachhaltigkeit schlieBt Soziales und Wirtschaftliches mit ein. Soziale Aspekte wie Mitar-
beiterpolitik, Mitarbeitererfolgsbeteiligung und fairer Umgang mit Subunternehmern wer-
den mit dem Bewertungskatalog des Verbandes ebenso abgefragt wie die 6ékonomischen
Aspekte der Nachhaltigkeit. Unternehmen ohne gelebte Kundenbindung und ohne regel-
maBige Kundenbefragungen kénnen auf Dauer keine Qualitat liefern, weil sie die Wiin-
sche Ihrer Kunden maximal ahnen oder erraten. Wer diese aber nicht kennt, kann nicht
marktorientiert arbeiten und wird auf Dauer nicht liberleben. Wer nicht verkiindet was er
macht, wer kein aktives Marketing betreibt und dabei auch vor den neuen Medien nicht
zurlckscheut, wird ebenso wenig Gberleben.

9. Nachhaltigkeit offen darlegen:

Dem Gebot der Transparenz folgend sollen die Ergebnisse der Befragung ausgewertet,
nachgebessert, nachgeprift und flir jeden teilnehmenden Handler in einem anschaulichen
Nachhaltigkeits-Kurzbericht festgehalten werden. Umfangreiche Vermarktungsaktionen
des 5-Sterne Bewertungssystem begleiten die Initiative und werden den teilnehmenden
Handlern Wettbewerbsvorteil verschaffen. OkoControl soll nicht nur MaBstdbe setzen,
unser Ziel ist, MaBstab zu sein und eine echte Vorbildfunktion einzunehmen.

OkoControl - Subbelrather Str. 24
= i Cunll d K o 50823 K8in
; Tel: 0221-56968-0

okologischer Einrichtungshauser mbH Eht Bt Fac (02 SAOBE1
Email: info@oekocontrol.com

Stand 09/2009

OkoControl Priifsystem

Der Européische Verband ¢kologischer Einrichtungshauser ist ein Zusammenschluss von
unabhangigen Mobeleinzelhéndlern, die durch ihre Servicegesellschaft ProOko gemeinsam
einkaufen, zentral werben und Uberregional Offentlichkeitsarbeit betreiben. Unser Ziel ist es,
Verbrauchern erstklassige Dienstleistung, fundierte Beratung und hochwertige Mébel zu
bieten, die der Gesundheit nicht schaden und Umwelt und Natur bei der Produktion,
Gebrauch und Entsorgung méglichst wenig belasten.

Bei der Auswahl der Lieferanten, mit denen wir zusammenarbeiten und der Auswahl der
empfohlenen Sortimente vertrauen wir auf unsere in langen Jahren erworbenen Kenntnisse
in Bezug auf die Okologie und die Gesundheitsvertrglichkeit eines Mobels. Als Basis zur
Beurteilung dienen uns sogenannte Volldeklarationen, d.h. Selbsterkiarungen der
Lieferanten Gber alle verwendeten Stoffe und Hilfsstoffe.

Da Vertrauen gut, Kontrolle jedoch besser ist, sind wir bestrebt, bei mdglichst vielen
Lieferanten zur bewirken, dass sie ihre Mobel und Materalien bei unabhangigen
Prifinstituten auf Schadstoffe testen lassen. Zur Zeit abernimmt diese Aufgabe das Kolner
eco-INSTITUT. Die Kriteien und Parameter fir diese Tests werden festgelegt von der
OkoControl Gesellschaft fur Qualitatsstandards okologischer Einrichtungshéuser. Damit
haben wir uns eine Institution geschaffen, die uns auf einem sehr hohen Niveau die
Schadstofffreiheit getesteter Mobel garantiert. Der Verbraucher erkennt ein getestetes
Produkt im Handel an dem grinen OkoControl Siegel und an dem OkoControl
Produktausweis. Das OkoControl Siegel darf nur innerhalb des Verbandes okologischer
Einrichtungshauser verwendet werden.

Die OkoControl-Prufparameter vergleichen wir in einem permanenten Prozess mit den
Anforderungen anderer Qualitatszeichen fur Mobel. Wir verpflichten uns, stets einen héchst
moglichen Standard zu wahren. Die OkoControl geht damit in vielen Dingen weit Uber die
Vorschriften des Gesetzgebers und auch die anderer Labelsysteme hinaus.

In Betrachtung ziehen wir z.B. folgende Labelsysteme:
¢ Prufkriterien fur Mobel — Holzwerkstoffe des eco-INSTITUTS

« Gute- und Prifbestimmungen fur Mébel RAL-RG 430 Deutsche Gutegemeinschaft
Mobel

Umweltzeichen far Emissionsarme Holzwerkstoffe RAL UZ 76 Umweltbundesamt
Richtlinie UZ6 fur Holzmobel Osterreichisches Umweltzeichen
Orientierungswerte des Internationalen Verbandes Naturtextil (IVN)

Prufkriterien des Okotex Standard 100

Prufparameter des Qualitatsverbandes umweltvertragliche Latexmatratzen (QUL)

Wir favorisieren Materialien aus der Natur, d.h. nachwachsende Rohstoffe, sind aber im
Sinne einer nachhaltigen Produkipolitik aufgeschlossen gegentber anderen sinnvollen
Recyclingkonzepten, die uns einen hohen okologischen Standard gewahrleisten kénnen.

03.09.2009 (Die aktuellen OkoControl-Kntenen sind auf yaww cekocontrol com veroffentiicht ) Seite 1

Abbildung 1: Das OkoControl Priifsystem
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reddot design award
winner 2008

Abbildung 2: Modernes 6kologisches Design in Massivholz — ausgezeichnet mit Designpreis. Team7 Bett Riletto

Abbildung 3: Modernes 6kologisches Design in Massivholz - ausgezeichnet mit Designpreis.
Ruhe & Raum Bett Uno
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Nachhaltigkeit his
ins Detail

Peter Kohler ist kein Mann der halben Sachen. So wollte es der Fachmann fiir Vollholz-
mabel nicht dabei belassen, seinen Kunden ein 6kologisch orientiertes Produktsortiment
anzubieten. Auch das Prisentationsumfeld sollte diesem Anspruch gerecht werden. Als
Ergebnis steht mit ,,Kohler — natiitlich einrichten” seit Juni letzten Jahres in Erolzheim
das — mindestens — europaweit erste Einrichtungshaus im Passiv-Energiestandard.

Bereits beim ersten Hinsehen wird Klar, dass es sich
hier nicht um ein gewthnliches Mébelhaus handelt.
Organische Formen dominieren den Bau mit kiihn ge-
schwungenem Dach, runden Fenstern sowie viel Holz
und schlagen so den Bogen zu den designerientierten
Naturholzm&beln im Inneren. ,\Wir wollten von vorn-
herein ein ¢kologisches Gebadude. Zundchst war ein
Niedrigenergiehaus geplant. Dadurch, dass wir nach
vielen Entwirfen die Dachfldche vergréBerten und
erst daraus diese besondere Form entstand, kamen
wir zu der Moglichkeit, mit wenig Mshrkosten das
Passivhaus zu erreichen. Diese runde Form ist einem
Iglu dhnlich. Ein Iglu ist energetisch optimal. Wir ha-
ben hier gewissermaBen ein halbes Iglu erzeugt.
Letztlich mussten wir nur 40.000 Euro zusétzlich in
Verglasung investieren®, erldutert Inhaber Peter Koh-
ler die Anfange seines Projektes.

Ganz besondere Bauweise

Allein die Auswahl der Baumaterialien unterstreicht
den &kologischen Anspruch der vom Architekturblire
Keck aus Ochsenhausen konzipierten Immobilie: Die
Brustungen im Innenraum sind mit Lehm verkleidet,
der Strohhé&ckselanteile enthélt. Auf diese Weise wird
eine atmungsaktive Grundlage fir ein gutes Raum-
klima geschaffen, das durch spezielle Wandelemente
mit Hobelspanddmmung zusétzlich befordert wird.
Denn diese lassen Feuchtigkeit hach auBen diffun-
dieren, nehmen selbst Feuchtigkeit auf und wirken

s0 ausgleichend. Zugleich haben sie eine gute Dam-
meigenschaft, die im Winter die Kalte drauBen und
die Wéarme innen hélt. Im Sommer dagegen wird die
Kuhle der Rdume bewahrt, die Hitze bleibt drauBen.
Die Prinzipien des Passivhaus-Energiestandards zie-
len auf mdglichst geringen Energieverbrauch ab. Die
Kdhlung und Beheizung der Rdume sollte also fast
von alleine und mit geringem technischem Aufwand
etfolgen. Méglich wird dies durch innere und auBere
Warmequellen, Warmerlickgewinnung und Wérme-
pumpen. Ein Beispiel fur eine innere Warmequelle ist
der Mensch selbst. AuBerdem sorgen Lichtquellen
und Sonneneinstrahlung durch groBflachige Fen-
ster fur die Erwarmung der Raumluft. Um sine stete
Frischluftzufuhr zu gewahrleisten, tUbernehmen War-
metauscher das Ausleiten der warmen und gleichzei-
tige Erwarmen der einstromenden Frischluft.

Eine Warmepumpe entzieht dem 10 bis 14 Grad
warmen Grundwasser aus dem eigenen Brunnen
die Wdrme und stellt dieses als Heizw&rme zur Ver-
fligung. Im Sommer kehrt sich der Prozess um: Das

Gut zu erkennen ist in der Seitenansicht die angedeu-
tete [glu-Form des Gebéudes.

In Erolzheim an der A7 zwischen Ulm und Kempten
liegt Europas erstes Mobelhaus im Passiv-Energie-
standard, Fotos: Kohler

Grundwasser ist dann kuhler als die Luft und wird
damit zur Kuhlung der Raumluft verwendst. Mog-
lich wird dies durch eine Betonkerntemperierung:
Rohrleitungsschleifen in der Zwischengeschossde-
cke transportieren das warme, im Sommer das kalte
Wasser. So wird das Gebdude nach dem Prinzip
einer FuBbodenhsizung gewdrmt oder gekuhlt - bei
einem Minimum an Energiesinsatz zur Temperierung
der Rdume. Lediglich als Sicherheit fur sehr kalte,
sonnenarme Wintertage steht noch ein separater
Holzpellet-Ofen im Lagerbersich zur Verflgung.

Eine Fotovoltaikanlage auf dem Dach produziert mit
180 Modulen und auf einer Flache von 185 gm 23,4
KW/P Strom. Der wird in das éffentliche Netz singe-
speist und trégt zur Verbesserung der Energiebilanz
bei. Dieses Energiekonzept, welches Grundwasser
bzw. Erdwédrme, hatlrliche interne sowie regenerative
Warmequellen wie etwa Holzpellets nutzt, darf vor
dem Hintergrund der CO=-Diskussion fir eine solche
Einzelhandelsimmobilie als wegweisend betrachtet
werden. Folgerichtig wurde ,Kohler — naturlich ein-
richten” u. a. im Dezember 2008 mit dem Umwelt-
preis fir Unternehmen des Landes Baden-Wrttem-
berg in der Kategorie Handsl gewdlirdigt.

Wirtschaftlicher Nutzen

Ein solches Projekt wird aber letztlich erst dann rich-
tig sinnvoll, wenn geschéftlicher Erfolg das Fortbe-
stehen siner derart Skelogisch durchkenzipierten
Handelsimmobilie sichert. Und hier I&sst sich Posi-
tives berichten. Das féngt bereits beim Kundenzu-
spruch an: ,Wir werden viel hther eingestuft in der
Kundenbewertung. Wir haben nun auch viel haufiger
zahlungskraftige Kunden, die schneller kaufen, we-
niger verhandeln und aus gréBerer Entfernung zu
uns kommen. Wir machten auch immer schon viele
Verbrauchermessen und stellen jetzt fest, dass die
neuen Interessenten von dort schneller und mehr ins
Haus kommen. Und bei den Schautagen hatten wir
am alten Standort ca. 30 bis 40 Leute am Tag, jetzt
liegen wir bei etwas Uber 100", so Peter Kohler.

Ein weiterer wirtschaftlicher Nutzeffekt ist bei den
Betriebskosten festzustellen: ,Wir brauchen bei
den Heizkosten ungeféhr 13% dessen, was man
bendtigen wirde, wenn man nach der Energiespar-
verordnung gebaut hatte. Die sehr geringen Ver-
brauchszahlen im Strombersich scheinen eindeutig
zu bestétigen, dass wir fir Heizung und Kuhlung mi-
nimal Energie brauchen.” Das bedeutet konkret: Etwa
100 Euro im Monat an Stromkosten fir Warmepumpe
und Luftung - bei ca. 1.000 gm Ausstellungsflache
bzw. 1.300 gm gesamter Nutzfldche. Ein Wert, der
sich sehen lassen kann. Ebenso wie die Umsatzent-
wicklung: ,,Obwohl wir erst am 20. Juni erdffnet ha-
ben, haben wir in 2008 ein Plus im Verkauf von 57%."
Und auch 2009 liegt Kohler nochmals gut 20% Uber
der planmaBigen Steigerungsrate.

Die Investition in nachhaltige Immobilien kann also
trotz damit verbundener Mehrkosten lohnenswert
sein. Sie bringt ein positives Image, erdffnet neue
Geschéftschancen und zahlt sich bei den Betriebs-
kosten aus. In gewissem Sinne auch eine dkologisch
wentvolle Marketingaktivitat. Thomas Schreiner

Abbildung 4: Nachhaltige Unternehmensfiihrung - Beispiele aus der Praxis. Einrichtungshaus im
Passiv-Energiestandard
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myclimate

neutral

Urkunde

Die Klimaschutzorganisation myclimate bestatigt, dass die

Biomobel Genske GmbH

einen nachhaltigen Beitrag zum freiwilligen Klimaschutz
geleistet hat, indem die folgende Menge CO:z in hochwertigen
myclimate-Klimaschutzprojekten kompensiert wurde:

Menge COa: 50.96 Tonnen

Klimaneutrales Unternehmen 2010

Reutlingen, 12. Mai 2010

Stefan Baumeister
Geschéaftsfuhrer

Urkundennummer: 0016

myclimate Deutschland gGmbH - ist eine nach deutschem Recht
gemeinnitzige, steuerbefreite GmbH, welche sich far
Klimaschutz einsetzt. Datum der vorlaufigen

Bescheinigung des Finanzamts: 06.11.2009.

HRB-Nummer: 731956

Abbildung 5: Nachhaltige Unternehmensfiihrung - Beispiele aus der Praxis. Klimaneutrales Mébelhaus.
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I Suchen IKEA Einrichtungshauser | Flanungstools

TKEA FAMILY Einkaufsliste
== Wil es dein Zuhause ist! Frag einfach Anna! | IKEA BUSINES warenkorb
Uber TKEA Klimawandel Unsere Materialien

Der "IKEA Way"

£

Unsere Materialien

Unsere Verantwortung

Die UNENDLICHE Liste
Unsere Berichts,
Verhaltenskodex, etc.
zum Herunterladen.

Klimawandel

Licht der Zukunft
» Weitere Informationen
Eneragieeffizinz und

Reduktion der Emissionen Welcome Inside

Effizienter Transport von
Produkten

Klimawandel

Effizienter Personentransport

Der Klimawande!| geschicht jetzt. Deshalb sind wir als IKEA Konzern entschlossen,

Klimaprojekte mit dem WWF
2u seiner Verhinderung beizutragen, indem wir unsere gesamte Energieeffizienz

und die von Tr reduzieren.
Produkte und Materialien
Lebensmittel bei IKEA Download 1KEA Group
Forstwirtschaft und Holz Licht der Zukunft Yearly Summary
>Full version here (pdf
[KEA 48 Bis 2010 will IKEA schrittweise auf Gluhlampen verzichten in english)
Forstwirtschaftsprojekte und sucht derzeit nach Alternativen. IKEA entwickelt ein
Baumwolle “U:h/ Sortiment an energiesparanden Lichtquellen, das auf drei Presseraum
Methoden basiert: Kompaktleuchtstofflampen, Halogen und
Unser Verhaltenskadex, IWAY Leuchtdioden/LED (Licht emittierende Dioden). .
-
Arbeitsbedingungen Unsere Ko Sfflampen aus der -
Leuchtmittelserie spart bis zu 80 % Energie und hat sine bis -
Nationales und lokales 2u 10 mal langere Lebensdauer als herkammliche
gesellschaftliches Engagement Gluhlampen, Da sie geringe Mengen an Quecksilber ;;!
N N thalts bietet IKEA Recy an, an denen
TKEA Social Infiative Kunden ihre Leuchtmittel recycien kinnen,
Partnerschaften Die neuesten

Weitere Informationen Pressemitteilunaen und

lokale Ansprechpartner
Presseraum Fir Medien.

Energieeffizienz und Reduktion der Emission: 3 Presseraum

E ist &in langfristiges Ziel, dass alle Gebaude des IKEA
Kanzerns mit erneuerbarer Energie versorgt werden.
Dartber hinaus wellen wir die gesamte Energiesffizienz des
IKEA Konzerns im Vergleich zu 2005 um 25 Prozent
verbessern. Unter anderem werden wir, wo es méglich ist,
Energiesparlampen verwenden; Lager werden nur beleuchtet,
solange sie offen sind und auBerdem werden wir fur
2usatzliche Isalierung sorgen, um beim Heizen und Kuhlen
Energie zu sparen.

Wir haben vor, alle Einrichtungshauser des IKEA Konzerns,
Lager, Distributionszentren, Fabriken und Birogebaude mit
erneuerbaren Energien fur Heizung und Klimaanlage zu
versorgen, wie Wind-, Wasser- und Solarenergie,
Biokraftstoffe und Erdwarme.

Weitere Informationen

Effizienter Transport von Produkten

Unsere Mobel werden immer in flachen Paketen transportiert,
50 passt mehr in einen Container. Dadurch miissen wir
weniger Fahrten machen, brauchen weniger Kraftstoff und es
kommt zu weniger Emissionen.

Ein Netewerk von Transportunternehmen hilft uns, unsere
Produkte von Fabriken uber Distributionszentren und Lagern
zu den Einrichtungshausern zu transportieren. Die Spediteure
missen unseren Verhaltenskodsx .Die Distribution von
Einrichtungsprodukten - The IKEA Way" unterschreiben und
seine Anfordsrungen erfillen, wie z. B. den Einsatz von
moderneren Transportmitteln, die mit saubereren
Kraftstoffen betrieben werden und weniger Schadstoffe
ausstoBen.

Weitere Informationen

Effizienter Personentransport

Wir arbeiten auch daran, dass unsere Kundinnen und
MitarbeiterInnen das Auto zu Hause zu lassen kénnen und
stattdessen mit offentlichen Verkehrsmitteln zu IKEA zu
kommen. Fiir unsere KundInnen, die mit &ffentlichen
Verkehrsmitteln kemmen, bisten wir sinen praktischen
Lieferservice an.

Wenn wir ein neues IKEA Einrichtungshaus planen, ist die
Anbindung an das sffentliche Verkehrsnetz ein wichtiger
Aspekt. Wir bemiihen uns bei bereits existisrenden
Einrichtungshéusern, die Erreichbarkeit per Bus und Bahn zu
verbessern. In vielen Stadten betreiben wir sogar einen
Busdienst, der zwischen der Innenstadt und dem
Einrichtungshaus pendelt.

IKEA bietet einen Lieferservice fur Kundlnnen, die 6ffentliche
verkehrsmittel nutzen wollen, und bis 2010 werden alle
Firmenwagen ,grin” sein.

Weitere Informationen

Klimaprojekte mit dem WWF

Seit 2007 gibt es in Osterreich eine WWF CLIMATE GROUP.
IKEA Osterreich ist Griindungsmitglied und erster Partner
dieser Plattform des WWF, die es sich zum Ziel gesetzt hat,
iiber Lasungen aus der Wirtschaft klimafreundliches Handeln
zu erméglichen.

International arbeiten der IKEA Konzern und die
Naturschutzorganisation WWF arbaiten in Projekten
usammen, um die Kohlendiox 2u reduzieren,
die durch Tatigksiten von IKEA entstehen. Damit sollen ihre
Auswirkungen auf den Klimawande! reduziert werden.

Weitere Informationen

Abbildung 6: Branchenriesen und Nachhaltigkeit.
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Wir haben gewechselt

§inaturstrom

ENERGIE MIT ZUKUNFT

Abbildung 7: Sichtbare Zeichen setzen signalisiert Engagement. Beispiel Umstellung auf Okostrom.



