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Traumhauser aus Sicht der Marktforschung

Das Marketing fir den Einfamilienhausbau hat in der Vergangenheit viel zu wenig die Be-
durfnisse und Winsche des Endnutzers focussiert. Ohne eine differenzierte Betrachtung
dieser aul3erst heterogenen Kunden und ihrer jeweiligen Vorstellungen von einem , Traum-
haus" schwinden die Chancen auf einen erfolgreichen Geschéaftsabschluf3.

Die GfK Lebensstilforschung hat deshalb eine Immobilientypologie entwickelt, welche nicht
nur die mafRgeblichen Determinanten eines Traumhauses beschreibt, sondern auch eine
umfassende ,multi-dimensionale” Beschreibung der verschiedenen Zielgruppen liefert. Dazu
zahlen etwa prinzipielle Lebenseinstellungen, soziales Umfeld, Statussymbole, Stadt-Land-
Praferenzen, Mobilitat, Versorgungsverhalten, kulturelle Neigungen, etc.

Diese Lebensstilgruppen wurden in einem weiteren Schritt regionalisiert und lassen sich nun
bis auf StraRenabschnittsebene wiederfinden. Zur professionellen Umsetzung dieser mikro-
geographischen Zielgruppendaten in ein Marketingkonzept steht ein GIS-gestitztes geogra-
phisches Software-Tool zur Verfigung. Es erlaubt, die regionalisierten Immobilientypen kar-
tographisch dazustellen und raumlich zu analysieren.
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Euro-Socio-Styles

% Multidimensionale Typologie
Einstellungen + Wertorientierungen + Motive +
Bediirfnisse + Geschmack + Markenverwendung +

% Europaischer Ansatz /europaweite Validitat
unterschiedliche Landerverteilungen

% Effizientes Instrumentarium _
Key-Questions = Datenbank: Erhebungsaufwand™"
Informationen™®*

% Homogenes Screening
Die ESS erlauben homogene Zielgruppen zu rekrutieren
(jenseits von Soziodemographie)

%Geomarketing
4,9 Mio. Zellen mit @ 7 Haushalten: Alter, Bildung,
Einkommen, Bebauungsstruktur, Euro-Socio-Style
Anteil/Mikrozelle (Softwaretool: @@D[&ﬁuﬁ

IN

Dr. M. Hauck



Dr. M. Hauck

100

Traumhéauser aus Sicht der Marktforschung

7. Internationales Holzbau-Forum 01

Geomarketing
Regionalisierung der Socio-Styles

GfK Lebensstilforschung

=
[T 4
1201 E

PiiReferatelInt, Holzbauforum 120

Geomarketing
Regionalisierung der Socio-5Styles

GfK Lebensstilforschung




Traumhéauser aus Sicht der Marktforschung
7. Internationales Holzbau-Forum 01

Wohndimensionen
Die Achse N < S

Funktionalitat
T Einfachheit

e Raummerkmale (Zahl, GroBe,
Anordnung, Flexibilitat)

1. Dimension e Einrichtungsniveau

e Aussenbereich:
Fassade, Garten

e Lagemerkmale

¢ Dienstleistungen/
Serviceorientierung

Ausstattungsgrad
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o Status
Qualitat
Wohndimensionen
Die Achse O & W

Sicherheit

Schutz

Bestandigkeit und Vertrautheit
Intimitat

2. Dimension

Offenheit Privatsphé re

> Geschlossenheit

e Kommunikation
e Selbstdarstellung
e Selbstverwirklichung
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Wohndimensionen und Socio-Styles

GfK Lebensstilforschung
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