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MEIRE UND MEIRE

DAS EMDE DER KL ASSISCHEN WERBUNG
DIE MARKE DORINBRACHT

MEIRE UND MEIRE
BRAND CODING
2003

INHALT

— PRAMISSEN / SITUATION

— BEAND CODIMNG

— PRODUKTEOMPETEMEZ i}
TECHMIZECHE IMNOVATION, VERARBEITUNGEQUALITAT ALS BASIS

— ASTHETISCHE KOMPETENZ,
DESIGH ALS PROFILIERUNGSINSTRUMENT

— KOMMUNIKATIVE KEOMPETEMNE
KL ASSIZCHE KOLMUNIKATION

— KULTURELLE KOMPETENE
KULTURELLE FUHRUNGSFAHIGEEIT
KONTIMUIERLICHER. AMSFRUCH

— AUZBLICK
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INHALT
PRAMISSEN

DIE ENZEEELTE GESELLACHAFT
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INHALT
DIE ENTSEELTE GESELLSCHAFT
1. UNSERE KULTUR WIRD VON ZAHLEN DOMIERT

WIR ERLEBEN EINE KULTURELLE YERFLACHUNG.

2. CONTROLLEER BESTINIMEN UNSER. LEBEM.
KEIN RAUM FUR VIZIONEM,

3 WIR HOREN AUF UNSEREN KOFF UND FOLGEM NICHT MEHE UMSEREM HERZEHM,
4 UNSERE LEBEMSQUALITAT LEIDET, UMD DAS KANN KEIN FORTSCHRITT SEINI

5 WIR BRAUCHEN EINEM PAR ADIGKMENWECHSEL.
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DER. ERWEITERTE DESIGHNBEGRIFF

DAS SICHTBAR MACHEN DER HALTUNG!

DIE IMMERE ZEITE DER. MARKE GESTALTEN:
MATERIE BESEELEN

LWIE GESTALTEN IM ERSTER LINE WERTE. GEFRAGT VOMN DEN SEHNSUCHTEN UND
UBERZEUGUNGEN IM KULTURELLEN KOMTEXT.

ES GEHT UL
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SHAPING THE SPIRIT

BRAMND CODIMNG
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IDENTITAT SOZIABILITAT AKTUALITAT
MARKE BEDEUTSAMEEIT ~ VERBUNDENHEIT — FUHRUNGSFAHIGKEIT
(ESSENZ) (VERHALTEN) (INNOVATION)
KULT LIEBE EDGE
WIE SIEHT DIE WELCHE WIE- GIBT MIE.DIE
IMMERE SEITE DEE. ERLEBNISSE MLEKE
WILBEEE ATTS? WEFDEMN ORIEMTIERITHG?
ATTFGERAUT?
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DER UNTERNEHMENSANSPRUCH : DIE ESSENZ. ..
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KULTURELLES ENGAGEMENT

ETABLIEEUNG DER. MAREKE IM KULTURELLEN KOMTEXT
INITIIERUNG EIGENER KUNSTLERISCHER. WERKE
AUTSEINANDERSETZUNG MIT BADRITUALEN

b3 STATEMENTS EDITIONUND AUSSTELLUNGEN

= SFONZ0REHIPS

GUG GEMNHEIM MUSEUR, S0HO, NYC

48. BIENNALE VENEDIG, DEUTECHER PAVILLON, ROREMARIE TROCEEL
48, BIEMMALE VEMEDIG, DEUTSCHEE. PAVILLOM, GREGOR SCHHMEIDEE.
AUSSTELLUNG  ZWISCHEN DEN KUNSTEN®, ALESSANDRO MENDINI

DORMBRACHT INSTALLATION PROJECTS, KUMNSTVEREIN KOLM/ MME, FRANEFURT AN

INSIDE THE WHITE CUBE, AMITPODES

> EDGES
SCHMITTETELLE ZWISCHEN ARCHITEETURDESIGH/KUNET DEFINIERT BADVISIONEN

MEIRE UND MEIRE
BRAND CODING
2003

STATEMENTS 01

EIN MAGAZIN, MIT FOTOS VON MICK ENIGHT, JURGEN TELLER UND
DaAMIEL JOSEFS0HN.
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EVENT ZUR BIENNALE, VENEDIG 2003 : STATEMENTS 07

MARC QUIMNH ,, THE OVEEWHELMING WORLD OF DEZIRE™
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« INSPIRATION UND INNOVATION

HNEUE FRODUKTSERIE MERM
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VO DER. KOMMUNIEATION ZUR CODIERTUMNG
FOKIS - FOEUS : MAREE
ABVERKAUF (KULT UND IDOLISIERTMNG)
(PRODUKTHUTZEM)

VON DER
BEHAUPTUNGSTAKTIK
(WERBUNG)

ZUR HERSTELLUNG VON BEDEUTSAMEEIT
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DAS GEBOT DER STUNDE

CREATE VALUES!

WATERIELLE WERTSCHOPFUNG IST
OHHE IMMATERIELLE WERTSCHOFFUNG
MNICHT MEHE. DENKBAE.
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DIE MARKE SELBST WIRD ZUM PRODUKT

SIE REPRASENTIERT:

GEIST
KULTUR

EVOLUTIOMARE FITMESS
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